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Contexte

 Révolution du cadre traditionnel de la publication
 Diversité des productions scientifiques (type et format) : publications 

(preprint, postprint …), ouvrages, diaporamas, jeux de données, vidéos…

 Nombreux documents en accès libre sur le Web

 Nouvelles pratiques collaboratives et sociales du Web : consultation, 
téléchargement, partage de publications dans des groupes (par ex 
Mendeley), communication au travers de réseaux sociaux généralistes 
(Twitter, Facebook…) ou de recherche (ResearchGate…), commentaires 
de publications sur des médias, des forums de discussion ou des blogs…

 Impact sociétal de la recherche
 La science ne produit plus sa valeur uniquement dans le champ 

scientifique mais à travers son "interaction" constante avec la société

  Indicateurs pour mesurer l’impact et la performance 
de la recherche
 pour le chercheur, le management de la recherche
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Altmetrics : A manifesto

 Altmetrics : mesurent l’impact sur internet d’une 
publication ou d‘un élément d’information

 Terminologie proposée par Priem et al. (2010)
 Nécessité de trouver de nouveaux filtres pour trouver rapidement de 

l’information pertinente
 filtres traditionnels insuffisants/ volume exponentiel de la littérature 

scientifique (infobésité)
 peer review (lent, conventionnel)
 “lenteur” des citations
 métriques traditionnelles à l’échelle de la revue (facteur d’impact)

  Nouveaux usages des chercheurs sur le Web
dépôt de documents, création de blogs, échanges via les réseaux 

sociaux…

“This diverse group of activities forms a composite trace of impact far 
richer than any available before. We call the elements of this trace 
altmetrics.” 
J. Priem, D. Taraborelli, P. Groth, C. Neylon (2010), Altmetrics: A manifesto, 26 October 2010. http://altmetrics.org/manifesto/

http://altmetrics.org/manifesto/
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Hétérogénéité des termes

Altmetrics : Une terminologie confuse (1/2)

 Des termes assez similaires mais non synonymes
 Alternatives metrics (Altmetrics) 

 terminologie critiquée : ce sont des métriques complémentaires et non 
alternatives des métriques traditionnelles

 Article-level metrics (ALMs)
 terminologie également controversée car restrictive; les métriques 

alternatives peuvent être utilisées pour mesurer l’impact :
• d’un large spectre de produits de la recherche très divers, au delà des 

articles
• d’un chercheur, institution 

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

Source : https://twitter.com/jasonpriem/status/25844968813?lang=fr

https://twitter.com/jasonpriem/status/25844968813?lang=fr
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Besoin de standardisation

Altmetrics : Une terminologie confuse (2/2)

 Le terme « social media metrics » ne serait-t-il pas plus 
approprié ?
 Terminologie restrictive car ne comptabilise que les activités sur les réseaux 

sociaux. 

Travail de normalisation par le NISO (National information 
standards organization) : Alternative assessment metrics 
initiative
 Début du projet juillet 2013; document publié en 2016
 Normalisation de la terminologie, des sources, des méthodes de calculs, bonnes 

pratiques…
 Définition des altmetrics
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Altmetrics is a broad term that encapsulates the collection of multiple digital 
indicators related to scholarly work. These indicators are derived from activity 
and engagement among diverse stakeholders and scholarly outputs in the 
research ecosystem, including the public sphere.
O’Neill, 2016. NISO Recommended Practice: Outputs of the Alternative Assessment Metrics Project. Collaborative Librarianship 8(3): 118-123
NISO RP-25-2016, Outputs of the NISO Alternative Assessment Project

https://digitalcommons.du.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1316&context=collaborativelibrarianship
https://digitalcommons.du.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1316&context=collaborativelibrarianship
https://digitalcommons.du.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1316&context=collaborativelibrarianship
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 Diversité des produits de la Recherche
 Article de revue, ouvrage, article de site web, présentation de diapos,  vidéo, 

ensemble de données (dataset), logiciel, billet de blog, tweet, interview, poster, 
logiciel, code source …

 Diversité de usages/manipulations
 Utilisations  (vues HTML et téléchargements de pdf)
 Discussions : sur les blogs, la presse, Wikipedia, Twitter, Facebook et 

autres réseaux sociaux
 Sauvegardes :  ex Mendeley
 Citations : dans la littérature académique, dans les bases de données 

(Scopus, Web of Science…)
 Recommandations : ex F1000Prime (recommandations d’articles  en 

biologie et médecine par un panel d’experts)
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Des indicateurs d’impact immédiat des produits 
de la Recherche
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Immédiateté de l’impact sociétal vs impact académique (1/2)

Article mis en ligne le 26/06/14 sur 
le site de l’éditeur

Baranski, M., et al.(2014). Higher antioxidant concentrations, and less cadmium and pesticide residues in 
organically grown crops: a systematic literature review and meta-analyses. British Journal of Nutrition, 112 
(5), 794-811 

Citations académiques dans des articles édités le :
• 28/11/14 : lettre à l’éditeur et un article de commentaires dans le journal ayant 

publié l’article
• 26/03/15 : citation dans un article de la revue Cell
• 15/09/15 : 9 articles citants

Citations académiques
 (Web of science)
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Immédiateté de l’impact sociétal vs impact académique (2/2)

10

A la date du 15/09/15 
Citations dans 9 articles académiques
Citations sur le Web : 37 articles de presse, 348 tweets, 1036 pages facebook…. 

Tweet le  28/06/14

Article sur BBC News le  11/07/14

Page Wiki le  21/07/14

Video le  01/12/14

Baranski, M., et al.(2014). Higher antioxidant concentrations, and less cadmium and pesticide residues in 
organically grown crops: a systematic literature review and meta-analyses. British Journal of Nutrition, 112 
(5), 794-811 

Source : Altmetric

http://prodinra.inra.fr/?locale=fr#!ConsultNotice:259178
http://prodinra.inra.fr/?locale=fr#!ConsultNotice:259178
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Prestataires de mesure

 Collectent et structurent les données
 Identifient les traces d’un document dans les différentes sources de données 

: recours à des identifiants pour désambiguïser  les éléments qu’ils repèrent
 auteurs (ORCID…)
 objets/documents (URL, DOI, PMID…) 

 Recours à l’utilisation d’interfaces de programme d’application (API) pour 
identifier les traces

 Fournissent des indicateurs
 Qualitatifs : sources des données investiguées (peuvent différer selon les 

prestataires)
 Quantitatifs
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Source : https://www.altmetric.com/about-our-data/how-it-works/

https://www.altmetric.com/about-our-data/how-it-works/
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Prestataires de mesure
 Principaux prestataires

 Prestataires 
 à but lucratif : Altmetric (Quelques services gratuits), Plum analytics
 Gratuits :PloS, Impactstory

 Un secteur évolutif
 2013 : rachat de mendeley par Elsevier
 2014 : rachat de Plum analytics par EBSCO (leader mondial des agences 

d’abonnements)
 2015 : lancement par Springer d’une plateforme de métriques pour les livres 

(bookmetrix) en partenariat avec Altmetric
 2017 : acquisition de Plum analytics par Elsevier
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Altmetrics
 Adoptées par les grands éditeurs (modèles 

économiques traditionnel et open access)
 L’éditeur PLoS fut le premier éditeur à introduire les article level metrics

 Intégration dans des archives institutionnelles
 Terminologie différente selon les éditeurs

 Metrics (PloS)
 Article metrics (Nature, BioMed Central)
 Article usage statistics (mbio, Science)
 Readership statistics (Mendeley)…

 Communication des éditeurs sur les articles avec des 
métriques élevées
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Altmetric (1/8)
Ne pas confondre "Altmetric" et " Altmetrics "

Financé par Digital science
Quelques services gratuits 

 installer (depuis altmetric.com/) un mini-signet sur son navigateur (Firefox, 
Chrome) pour obtenir les données altmetric d’un article 

 accéder à l’API
 intégrer le badge Altmetric à une page web
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Altmetric (2/8)
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 Identification des sources des données par 
un code couleur

Source : https://www.altmetric.com/about-our-data/the-donut-and-score/

https://www.altmetric.com/about-our-data/the-donut-and-score/
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Altmetric (3/8)
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 Quantification 
 au niveau de chaque source
 agrégation dans une valeur, Altmetric score,  avec un facteur de 

pondération différent pour chaque type de source (blogs, Twitter,…)

Source : https://help.altmetric.com/support/solutions/articles/6000060969-how-is-the-altmetric-attention-score-calculated-

coefficients de pondération

https://help.altmetric.com/support/solutions/articles/6000060969-how-is-the-altmetric-attention-score-calculated-
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Altmetric (4/8)
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Oxford Academy APS

Nature publishingFrontiers

Editeurs scientifiques
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Altmetric (5/8)

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

Editeurs scientifiques

Cambridge University press
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Altmetric (6/8)

Clic sur "Shares"  redirige 
vers le site Altmetric.com

Archives institutionnelles : ProdInra, HaL, bioRxiv, ORBI...

ProdInra HaL

Springer
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Altmetric (7/8)

Cartographie de l’audience 
pour Twitter et Mendeley

Accès aux sources
Positionnement de 
l’article par rapport à 
d’autres articles

Source : https://www.altmetric.com/details/2471643  (interrogé le 24/01/2017)

Possibilité de mettre une 
alerte

Altmetric.com

https://www.altmetric.com/details/2471643
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Altmetric - Springer (8/8)
Bookmetrix

Nouvelle plateforme (2015)
Impact social et scientifique des livres

http://www.springer.com/us/book/9783319233703

http://www.bookmetrix.com/detail_full/book/338b8fef-6ff0-4c81-a09c-5030c837cd57#readers
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Plum analytics (1/6)
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Rachat en 2017 par Elsevier
Outil payant qui permet d'obtenir des métriques sur des 

individus, des groupes de recherche ou des institutions
Sources des données classées par catégorie identifiée 

par un code couleur
 Quantification par catégorie
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Plum analytics (2/6)
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Editeur Elsevier
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Plum analytics (3/6)
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Editeur CABI : E-books en agriculture – sciences de la vie
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Plum analytics (4/6)

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

Base de donnée scientifique : Scopus
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Source : 
https://plu.mx/plum/a/?doi=10.1016%2Fj.gloenvcha.2017.01.002&theme=plum-sc
iencedirect-theme&hideUsage=true&display-tab=summary-content

Plum analytics (5/6)
Plumx

Accès aux sources

https://plu.mx/plum/a/?doi=10.1016/j.gloenvcha.2017.01.002&theme=plum-sciencedirect-theme&hideUsage=true&display-tab=summary-content
https://plu.mx/plum/a/?doi=10.1016/j.gloenvcha.2017.01.002&theme=plum-sciencedirect-theme&hideUsage=true&display-tab=summary-content
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Source : https://plu.mx/plum/g/ptu/ (interrogé le 24/01/2017)

Plum analytics (6/6)
Plumx - Institution

https://plu.mx/plum/g/ptu/


.029

PLoS (1/2)
Article-level metrics (ALMs) 

http://journals.plos.org/plospathogens/artic
le/metrics?id=10.1371/journal.ppat.1006702

http://journals.plos.org/plospathogens/article/metrics?id=10.1371/journal.ppat.1006702
http://journals.plos.org/plospathogens/article/metrics?id=10.1371/journal.ppat.1006702
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PLoS (2/2)
Article-level metrics (ALMs) 

Identification des sources des 
données 
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Impact story (1/4)
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 Organisation à but non lucratif (financement par la 
National Science Foundation,…)

 Permet aux chercheurs de mesurer et partager le 
produit de leur recherche
 traditionnel (articles)
 produits émergents (blogs, jeux de données, logiciels)
 Implémentation manuelle avec ses productions ou import automatique par 

paramétrage avec son profil google, identifiant Orcid, compte slideshare…

 Sources des données très diverses
 Services gratuits
 Code source ouvert
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Impact story (2/2)

https://profiles.impactstory.org/u/0000-0001-7794-0218

https://profiles.impactstory.org/u/0000-0001-7794-0218
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Mendeley
Statistiques par catégories, pays, statut académique

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018
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ResearchGate

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

 RG Score
 Reads : comptabilisation du nombre de lectures du résumé ou du full-text, et 

du nombre de  déchargements 
 Citations
 Recommandations
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Web of science

 Mesure de l’intérêt d’un article par les utilisateurs du 
WoS
 Nombre de clics vers le site de l’éditeur
 Nombre de sauvegardes dans une base de gestion bibliographique (imports 

directs ou en format d’export)

Usage counts

Métriques classiques
(citations)

Altmetrics

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018
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Atouts et limites des métriques alternatives
Atouts Limites

Diversification des types de 
documents

Toutes les productions 
scientifiques

Métrique de l’article et non de la revue (IF)

Sources Activité Web qui échappe aux 
indicateurs traditionnels de la 
publication : Presse, réseaux 
sociaux, blogs, pages wiki…

- Identification des traces 
(Homonymie des noms des 
auteurs…)

- Sources instables : pérennité et 
accessibilité non garanties

Vérifiabilité des sources Possibilité de vérifier les sources 
(liens)

Mesures quantitatives : Pas 
d’analyse qualitative

Immédiateté - Mise à jour en temps 
réel/indicateurs traditionnels

- Identification d’experts

Court terme pas forcément 
compatible avec le temps de la 
recherche

Mesure socialisation de la 
recherche

Mesure de l’impact de la 
recherche hors du monde 
académique

Reproductibilité des données 
contestée, risque de 
manipulations dans l’usage des 
réseaux sociaux

Standardisation Pas de normes, pas de 
standardisation entre les 
différentes métriques

Disciplines Toutes disciplines et langues Biais pour certaines langues 
(anglais) et disciplines 
(médecine, physique)
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Des atouts qui sont aussi des limites

  en fonction de la discipline (articles médicaux), titre attractif (humoristique, 
accrocheur, vendeur…), de l’auteur

Une attention dans les médias sociaux parfois biaisée

Article classé au 10e rang 
du 
Top 100 de altmetric.com (
2014)

Article classé au 1e rang du 
Top 100 de altmetric.com (
2016)

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

https://www.altmetric.com/top100/2014/
https://www.altmetric.com/top100/2014/
https://www.altmetric.com/top100/2016/
https://www.altmetric.com/top100/2016/
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Altmetrics pour évaluer la science?

 "Ce n’est pas mieux que le mauvais facteur d’impact" 
  Rapport "The Metric Tide« , Higher Education Funding Council for England

http://www.hefce.ac.uk/media/HEFCE,2014/Content/Pubs/Independentresearch/2015/The,Metric,Tide/2015_metric_tide.pdf

 Ne sont pas des indicateurs de qualité de la recherche 
(le peer reviewing reste nécessaire) mais 
complémentaires des indicateurs traditionnels

Corrélation faible entre altmetric score et taux de citation

 Sont de bons indicateurs de la communication autour 
de la science : dans la sphère académique et en dehors 
(intérêt du public et de popularité)
"En résumé, rien ne vaut une bonne évaluation par des pairs qui ne regardent pas ces 
indicateurs qui n'ont pas été conçus pour évaluer la recherche, mais évaluer la 
communication de la science ! "  (Maisonneuve H, 13/08/2015, Blog Rédaction médicale et scientifique)

Altmetrics - Journées URFIST Avignon - 24-25/01/2018

http://www.hefce.ac.uk/media/HEFCE,2014/Content/Pubs/Independentresearch/2015/The,Metric,Tide/2015_metric_tide.pdf
http://www.h2mw.eu/redactionmedicale/2015/08/le-scepticisme-envers-les-nouveaux-indicateurs-des-publications-est-important-jetez-ces-metrics-en-j.html
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https://digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4/
?utm_source=digitalcommons.du.edu%2Fcollaborativelibrarianship%2Fvol8
%2Fiss3%2F4&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages

https://ec.europa.eu/research/openscience/index.cfm?pg=altmetrics_eg

https://digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4/?utm_source=digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages
https://digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4/?utm_source=digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages
https://digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4/?utm_source=digitalcommons.du.edu/collaborativelibrarianship/vol8/iss3/4&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages
https://ec.europa.eu/research/openscience/index.cfm?pg=altmetrics_eg
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